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ENTWICKLUNGEN IN DER KOSMETIKBRANCHE // NATURKOSMETIK IN DER VERANTWORTUNG

und Athiopien. Um die Wertschopfung in dem ost-
afrikanischen Land zu belassen, wurde dort etwa
eine Anlage errichtet, die das wertvolle Rosenol
vor Ort destilliert. Die Destille produziert und ver-
marktet inzwischen auch andere dtherische Ole.

Auch Weleda bezieht etliche Zutaten als ferti-
ge Rohstoffe - etwa Sesamodl von mexikanischen
Kleinbauern oder Ylang-Ylang-Ol aus Madagas-
kar, fiir das eine Kooperative die frischen Bliten
in Wildsammlung erntet und in einer eigenen
Destille verarbeitet. Ohnehin greift Weleda fur
den Rohstoffeinkauf vorwiegend auf verarbei-
tete Pflanzen - Ole, Extrakte, Pulver und Pellets
— zuriick, fiir die viele Verarbeitungs- und Ferti-
eungsschritte in dem Land stattfinden, in dem sie
angebaut werden. Trotz der positiven Beispiele
ist eines der grofdten Probleme der Partner vor
Ort, ,,das in den westlichen Landern erwartete
Qualitdatsniveau zu erreichen®, so Wala-Sprecherin
Inka Bihler-Schwarz. Daher benotigten sie haufig
Unterstiitzung, um ihre Rohstoffe zu verbessern
und Zugang zum Markt zu bekommen. Dass das

Die Partnerschaften sind letztlich auch
gelebter Natur- und Artenschutz.

gelingen kann, zeige die Firma Agrifaso aus Bur-
kina Faso, von der Wala seine Bio-Sheabutter be-
ziehe. Bei der Bio-Zertifizierung habe Wala den
westafrikanischen Partner finanziell unterstutzt,
inzwischen aber sei Agrifaso unabhéangig und be-
haupte sich als einer der groldten Produzenten
biologisch erzeugter Sheabutter am Markt.

Letztlich ist die Zusammenarbeit mit lokalen Ko-
operativen und Bauern auch gelebter Natur- und
Artenschutz, betont Weleda-Sprecherin Alexandra
Baur. ,Wir wollen dafiir sorgen, dass die Menschen
vor Ort feste Einkommen haben und nicht in die
Stadte abwandern.” Sonst konnte es passieren,
dass Regionen, die durch den Anbau geschiutzt
sind, zu Industriegelinde umgewidmet werden.
Dadurch wiirde die Artenvielfalt dort verloren
gehen. ,,Doch als Unternehmen, das nattrliche
Rohstoffe einsetzt®, so Baur, ,,sind wir existenziell
auf eine intakte, diverse Natur angewiesen.”

Gerade weil Naturkosmetikunternehmen bei
Themen wie Fairness, Nachhaltigkeit, Regionalitat
oder Bio im Vergleich zur klassischen Kosmetik-
industrie so klar im Vorteil sind, miissten sie das
viel deutlicher als bisher publik machen. Branche-
nexpertin Elfriede Dambacher ist jedenfalls der
Meinung, dass es nicht reicht, nur Gutes zu tun.
Man muss auch dariiber reden, ,,um die vielen
Konsumenten zu erreichen, die heute zunehmend
Wert darauf legen".
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INSPIRATIONEN, IMPULSE
UND INITIATIVEN

Fiinf Beispiele fiir soziale, nachhaltige und faire Ansatze von
Naturkosmetikunternehmen:

o I+ M BERLIN
BRE e  Fair, 0rganic, vegan: Mit diesen Firmen-
werten hat Naturkosmetikpionier | + M
Berlin in Sachen Trends auch heute noch die Nase vorn und bean-
sprucht fiir sich, die politische Kosmetikmarke in Deutschland zu
sein. Seit 2000 sind alle Produkte vegan. AufRerdem unterstutzen die
Berliner faire Projekte in aller Welt, zum Beispiel durch den Verkauf
limitierter Fair Editions. Motto: ,Die Welt mit Schonheit verbessern.”
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LAMAZUNA
" (@ Das franzosische Label Lamazuna hat eine
=N E Vision: Jeder sollte weniger Mull produzie-
“‘"@"UEUH(F ren. Daher verzichtet Lamazuna fiir seine
veganen Kosmetik- und Hygieneprodukte
komplett auf Plastik. Die handgefertigten festen Shampoos und
Zahncremes kommen am Holzstiel in frohlich-bunte Pappboxen,

die recycelbar sind. Zwei Prozent des Gewinns gehen an Projekte
zur Amazonas-Aufforstung.

MYRTO-NATURALCOSMETICS

Fir funktionierende Produkte fallt auch der Naturkos-
metikbranche der Verzicht auf Palmol schwer. Die Manu-
faktur Myrto-Naturalcosmetics aus Bergisch-Gladbach
geht diesen Weg dennoch: Ihre Cremes, Lotionen und Conditioner
halten ohne Emulgatoren durch Obst- und Getreidefasern zusammen.
Und anstelle von Konsistenzgebern aus raffiniertem Palmol kommen
kalt gepresste Bio-Pflanzendle und -butter zum Einsatz.

STOP STOP THE WATER WHILE USING ME

-l-HE u M-ER Der Markenname ist E’rogramm: Das Label mit

dem puristischen Design ruft zum nachhaltigen
NHII.E Umgang mit Wasser auf. Das heifst, es zu sparen
USING ML und nicht zu verschmutzen. Ein Teil der Erldse fir

die Shampoos, Conditioner, Duschgele usw. flieft
in die Initiative Good Water Projects, die sich mit Nichtregierungs-
organisationen in Gegenden engagiert, in denen sauberes Trinkwasser
Mangelware ist.

FAIR SQUARED

F A | R Als eine der ersten Kosmetikserien weltweit wurden
NTTCITE  die Produkte der alternativen Handelsorganisation
mit dem Fairtrade-Siegel ausgezeichnet. Das Sorti-
ment besteht aus 100 Artikeln, vor allem Naturkos-
metik- und Hygieneprodukten, die aus fair gehandelten Rohstoffen
hergestellt werden, etwa Latex aus Indien oder Sri Lanka, Sheabutter
aus Ghana oder Arganol aus Marokko.
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